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Velkommen til Danische
Ostseeinseln brandmanual

Inden for fa ar bliver Sjeelland og @erne markant mere tilgeengelige for tyske gaester, nar
Femern-forbindelsen abner og dermed reducerer rejsetiden betydeligt. Det skaber en
enestaende mulighed for at tiltrackke flere tyske turister og positionere destinationen som
et naturligt valg for ferie teet pa.

Denne brandguide giver inspiration og konkrete eksempler p3, hvordan vi i feellesskab
kan styrke fortaellingen om Sjaelland og @erne - med szerligt fokus pa det tyske marked.

| brandmanualen finder du ogsa tydelige retningslinjer for brug af logo, farver, typografi,
billedstil, grafiske elementer og animationssprog. Disse sikrer en sammenhaengende og

genkendelig visuel identitet pa tveers af alle platforme og medier. Ved at felge manualens

af alle kanaler.
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retningslinjer, sikrer vi, at vi altid fremstar professionelt, autentisk og visuelt steerkt — pa tvaers
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Danische
Jdstsee

@Y Inseln

Et feelles brand for Sjselland og @erne pa det tyske marked

Dette brand er udviklet af Strategic Marketing Alliance — Zealand (SMA-Z) — et samarbejde
mellem ni organisationer pa og omkring Sjeelland, der arbejder malrettet for at markedsfgre

regionen som én samlet destination.

Ved at sta sammen, skaber vi den ngdvendige gennemslagskraft og skonomiske styrke til
at ggre Sjeelland og @erne til en af de mest attraktive feriedestinationer for tyske turister.

Indledningsvis Vil vi iszer tiltraekke besggende fra Nordtyskland, hvor kendskabet, og den
geografiske naerhed, ggr det oplagt. Men pa sigt er malet at styrke brandets position i hele
Tyskland og ggre destinationen relevant for et bredere publikum.

Strategic Marketing Alliance - Zealand
Projektet er stgttet af:

eee Danmarks
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Vores kampagneplatform

Danische Ostseeinseln — Hier wird Urlaub zu @rilaub

En ny ferieform for tyske gaester

Denne kampagneplatform saelger en ny type ferie til tyske ferie-
gaester: @-ferie pa Sjeelland og Perne, hvor oplevelser og afslapning
gar hand i hand.

@ - det lille bogstav med stor effekt

Kampagnen er bygget op omkring "@" — et enkelt, men unikt dansk
bogstay, der fungerer som en visuel og sproglig signatur. Det frem-
haever to af vores stgrste fordele for tyskerne:

1. Vandet og kysten — en sjaeldenhed i Tyskland, men kernen i vores
destination.

2. Det danske - med alle de positive associationer, som det indebzerer:

ren natur, afslappet livsstil og segte hygge.

Men de faerreste tyskere ved, at "g" betyder "Insel”. Mange kender
bogstavet som en del af det danske sprog og synes, det ser sjovt

ud — men ved ikke, at det rent faktisk beskriver noget centralt for vores
destination: ger omgivet af vand. Kampagnen har derfor en indbygget
laering, hvor vi forklarer, at "@" betyder "Insel”, hvilket ggr det bade
Interessant og mindeveaerdigt.

Den kreative mekanik

Ved at erstatte bogstaver i tyske ord med @ skaber vi et legende
twist pa velkendte begreber. Det ggr kampagnen igjnefaldende,
skaber genkendelighed og styrker forbindelsen til Danmark.

Danische Ostseeinseln - Et staerkt destinationsbrand

Vores brand Danische @stseeinseln bygger videre pa det eksisterende
"Danische Ostsee’”, som allerede vaekker staerke positive associationer
hos tyske turister. De kender maske ikke Sjeelland og @erne, men de
kender og elsker @stersgen. Ved at dreje navnet til Danische @Ostsee-
inseln, skaber vi en unik destination med et genkendeligt afsaet.

@rlaub, Oriebnis, @benteuer

Denne strategiske leg med @ abner op for et nyt sprogunivers, hvor vi
skiller os ud og skaber nysgerrighed. Erlebnis bliver til @rlebnis, Abenteuer
til @benteuer, og Sjeelland og @erne bliver til Danische @stseeinseln —

en genkendelig destination, der samtidig fgles ny og spaendende.

Resultatet

En genkendelig, legende og opsigtsveekkende kampagneplatform,
der skaber opmaerksomhed, laerer tyskerne noget nyt og positionerer
Sjeelland og @erne som en unik feriedestination.



Kernefortaelling

Det danske bogstav "g” betyder ogsa @.
Og lige nord for Tyskland finder du Sjeelland og @erne (Danische @stseeinseln).
Her holder du ikke bare ferie - men @-ferie (Drlaub).

Her kan du fa masser af bytur og kultur, men ogsa cykeltur, fisketur — og ikke at forglemme
badetur pa de mange sandstrande med rent og roligt vand.

Her kan du besgge slotte om dagen og danse til musikfestival hele natten med de lokale.
Ga pa museum og cykle i skoven. Ga pa opdagelse i de sma havnebyer, smage de lokale
specialiteter og tage pa vandretur langs den ca. 2800 km lange, uspolerede kyst. Og
uanset hvor du er, er du aldrig mere end et par timer vaek fra hovedstaden, Kgbenhavn.

Det er netop dét, der ggr @-ferie (Drlaub) unik. Der er korte afstande, hgijt til himlen og
mennesker helt nede pa jorden.

Pa en @-ferie (@rlaub) kan du tage det helt roligt. Uanset om du er til hiking, biking,
shopping, camping eller viking, finder du det hele lige inden for raekkevidde.

Danische Ostseeinseln

=X
~
©
(a]
©
=
2
p3
o
)
(o]
L




Tone of Voice

Uformel, kortfattet og opsigtsvaekkende

Tyskere opfatter danskerne som uformelle og direkte — og det saetter de pris pa.
Derfor siger vi "du” i stedet for "Sie”, og skaber en personlig og inviterende tone.

Vores sprog er kort, praecist og slagkraftigt — perfekt til digitale medier, hvor vi kun
har fa sekunder til at fange opmaerksomheden.

Den strategiske brug af @

Vi bruger @ strategisk for at skabe opmaerksomhed og ggre ordene genkendelige
for tyske gaester.

Vores primaere greb er at erstatte forbogstavet i tyske ord med "@” — men kun nar

ordet starter med en vokal, og nar det stadig klinger naturligt for tyskere. Derfor bliver:
"Urlaub” til "@rlaub”

"Erlebnisse” til "@rlebnisse”
"Erholung” til "@rholung”
"Unterhaltung” til "@nterhaltung”

Nar forbogstavet ikke kan erstattes
Nar det ikke fungerer i begyndelsen af et ord, erstatter vi i stedet en vokal inde i ordet
for at bevare genkendeligheden. Derfor bliver:

"Lokale Produkte” til "Lgkale Produkte”

"Hot-Dog" til "Hgt-Dog”

"Soft-lce” til "Sgft-Ice”

Resultatet
En tone, der er moderne, igjnefaldende og let at forsta — praecis som Jrlaub selv.
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e g O Positivt logo

Primaert logo

Logoets bomaerke er skabt ved at illustrere gerne i SMA-Z-
samarbejdet som en organisk og let genkendelig grafisk form.

Det typografisk regelsaet er baseret pa — og inspireret af —
den nyeste version af VisitDenmarks brandidentitet.

Et specialdesignet "@" udggr et igjenfaldende centralt element
og er yderligere fremhaevet ved at figurere | en anden farve end
resten af logoet.

Logoet findes i en henholdsvis positiv og sandfarvet version
version.

Den positive version er som udgangspunkt den version, der
benyttes i langt de fleste tilfaelde. | situationer, hvor den rgde
farve er svaer at se pga. baggrunden (oftest et mgrkt foto),
benyttes den sandfarvet version.

Download logo her

Danische
» Ostsee
@Y Inseln

Sandfarvet logo

Danische

P stsee
@Y Inseln

Foto: Sophia E
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Log '®) Positivt logo Sandfarvet logo

Primaert logo
med payoff

Logo med payoff fglger samme regelsaet, som beskrevet p3a
forrige side.

Logo med payoff findes udelukkende i de versioner, der
vises til hgijre.

Download logo her

Danische Danische
> Ostsee » _stsee
@Y Inseln @Y Inseln

Hier wird Urlaub zu Qrlaub Hier wird Urlaub zu rlaub

o: Kitesurf & Paddle Lolland
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T

e go Positivt logo : g:?"nd-fa rvq. logo

Sekundaert logo

Et sekundazert logo er udviklet til brug i hgjformater, hvor det
primaere logo bliver for bredt — eksempelvis i SoMe Stories.

Det fglger de samme retningslinjer, som beskrevet under
Primaert logo — se side 8.

Det primaere logo skal anvendes alle steder, hvor det er muligt,
mens det sekundaere logo kun tages i brug, nar der opstar
udfordringer pa grund af formatet.

Download logo her

>
)
Danische Danische

Jgstsee stsee

Inseln o Inseln

Foto: Ann Jgrgensen
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Logo

Sekundaert logo med
payoff

Det sekundaere logo findes desuden med payoff.

Det sekundaere logo med payoff fglger de samme regler
som pa forrige side.

Det sekundaere logo med payoff findes udelukkende i de
versioner, der vises til hgjre.

Download logo her

Positivt logo

>
)
Danische

Ostsee
Inseln

Hier wird Urlaub zu @rlaub

“Sandfarvet log

O .

e — W
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Danische =
stsee
Inseln

Hierwird Urlaub zu r_Laub
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Foto: Mads Tolstrup
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Logo
Minimumstgrrelse

Brug aldrig logoet mindre end de minimumestgrrelser, som er
angivet pa denne side.

Minimumstgrrelsen sikrer, at logoet altid er let laeseligt.
Ved stgrrelser under 15 mm (for bade det primaere og
sekundaere logo) anvendes logoet uden bomaerke.

Se eksemplet til hgjre her pa siden. Dette logo anvendes

KUN i helt sma stgrrelser under 15 mm bredt.

En undtagelse for dette er SoMe-ikonet - se side 14.

Danische
gstsee

@Y Inseln

Primaert logo
15 mm /150 px

>
)
Danische

@gstsee
Inseln

Sekundaert logo
15 mm /150 px

) Ostsee
@Y Inseln

Hier wird Urlaub zu @rlaub

Danische

Primaert logo med payoff
30 mm /300 px

>
)
Danische

Ostsee
Inseln

Hier wird Urlaub zu Drlaub

Sekundaert logo med payoff
25 mm /250 px

Danische
gstsee
Inseln

Specielt logo
<15 mm /110 px

Dette logo bruges KUN i
szerlige tilfaelde, hvor logoet
skal veere mindre end
15 mm bredt.

12
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Logo

Respektafstande

Der er defineret en respektafstand omkring logoet (bade det
primaere og det sekundaere logo) for at sikre, at det altid frem-
star tydeligt, er laesbart og har en markant tilstedeveerelse -
uanset format eller placering.

Den anbefalede bredde og hgjde pa rummet omkring logoet er
angivet med bogstavet "@", som bestar af to @'er. Bade ovenpa
og ved siden af hinanden, som vist pa @'erne til hgjre.

Sgrg for, at den angivne luft altid er til stede omkring logoet —
uanset logostgrrelse og situation.

Der kan dog veere undtagelser, f.eks. nar logoet placeres pa et
billede eller en farvet baggrund. | sadanne tilfaelde er det vigtigt
at placere logoet, sa det fremstar tydeligt og let genkendeligt.

Primaert logo

Danische
Jdstsee

@Y’ Inseln

Sekundaert logo

>
)
Danische
dstsee

Inseln

Primaert logo med pay-off

Sekundaert logo med pay-off

Danische
» Ostsee
@Y Inseln

Hier wird Urlaub zu Grlaub

Hi

>
)
Danische

gstsee
Inseln

r wird Urlaub zu @rl

ub
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Logo/ikon

SoMe

Vi har udviklet et specielt SoMe-ikon til brug som profilbillede.

Dette logo er designet med fokus pa at sikre tydelighed og
genkendelighed som SoMe-ikon.

Den respektafstand, der er defineret omkring de primaere
og sekundezere logoer, gaelder ikke for SoMe-ikonet.

Her gar vi pa kompromis med reglerne for at sikre bedre
lzesbarhed. Derfor optraeder SoMe-ikonet uden bomaerket.

Derudover er ikonet centreret for at opna et mere harmonisk
og balanceret udtryk.

Download logo her

11.12

danischegstseeinseln

Danische
Dstsee
Inseln

Danische @stsee Inseln

23

opslag
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35
felger

Danische
Ostsee
Inseln
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Logo

Logo stgrrelse og
placering

Pa denne side finder du de korrekte logostgrrelser og
placeringer for henholdsvis Danishe @steseeinseln og
VisitDenmark samt forholdet mellem de to logoer i de
viste formater.

1080 x 1080 - primeert logo

‘ Danische
) gstsee
VisitDenmark !’ " Inseln

Primaert logo pa 1:1 format
Logoet har en fast bredde pa 388 pixel og placeres i nederste
hgjre hjgrne inkl. respektafstand.

VisitDenmark-logoet skal have samme bredde som “Danische”
og placeres, sa tekstens underkant flugter med “Inseln.

1080 x 1080 - sekundzert logo med payoff

>
WY
Danische

gstsee
Inseln

Hier wird Urlaub zu @rlaub

VisitDenmark f’

Sekundzert logo med payoff pa 1:1 format
Logoet har en fast bredde pa 504 pixel.

VisitDenmark-logoet har samme bredde som “Inseln” og
placeres centreret under det sekundaere logo med to @'ers
afstand. Derefter centreres begge logoer visuelt pa formatet.

1080 x 1920 — primeert logo

‘ Dinische
) gstsee
VisitDenmark e’ ~' Inseln

Primaert logo pa 9:16 format

Logoet har en fast bredde pa 452 pixel og placeres i nederste
hgjre hjgrne inkl. respektafstand.

VisitDenmark-logoet skal have samme bredde som “Danische”
og placeres, sa tekstens underkant flugter med “Inseln.

1080 x 1920 - sekundaert logo med payoff

>
WY
Danische

dstsee
Inseln

Hier wird Urlaub zu Grlaub

VisitDenmark e,

Sekundaert logo med payoff pa 1:1 format
Logoet har en fast bredde pa 724 pixel.

VisitDenmark-logoet har samme bredde som “Inseln” og
placeres centreret under det sekundaere logo med to @'ers
afstand. Derefter centreres begge logoer visuelt pa formatet.
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Logo

Logo stgrrelse og
placering

Pa denne side finder du de korrekte logostgrrelser og
placeringer for henholdsvis Danishe @steseeinseln og
VisitDenmark, samt forholdet mellem de to logoer i de
viste formater.
1920 x 1080 - primeaert logo

Danische
) Ostsee
@Y Inseln

e ald
VisitDenmark S

Primaert logo og primaert logo med payoff pa 16:9 format
Logoet har en fast bredde pa 975 pixel.

Placer logoet centreret pa formatet inkl. respektafstand.
VisitDenmark-logoet har samme bredde som bomaerket (@'erne)
og placeres centreret under logoet med to @'ers afstand.
Derefter centreres begge logoer visuelt pa formatet.

1920 x 1080 - primeert logo med payoff

Danische
) Ostsee
@Y Inseln

Hier wird Urlaub zu @rlaub

VisitDenmark !’

16
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Farver

Farvedefinitioner

Vores farvevalg understgtter vores kernefortaelling om
Danische @stseeinseln. Som et @-rige er vi omgivet af hay,
hvilket afspejles i vores farver. Den rgde farve repraesenterer
Danmark, mens den bla symboliserer havet, der omkranser
gerne. Og selve gerne symboliseres med den grgnne farve.

Danische @stseeinselns farver tager udgangspunkt i
VisitDenmarks farver, og vi arbejder som naevnt ovenfor med
tre farveomrader: rgd, bla og grgn. De rgde farver sammen
med sand er vores primaere farver, mens de bla og grgnne
anvendes som sekundzere farver.

Farverne skal altid bruges i sammensaetningerne, red/mgrke-
red/sand, markebld/lysebla, mgrkegron/lysegron og ma ikke
blandes. F.eks. ma man ikke blande bla og grgn.

Se eksempler pa side 23.
Pa nuvaerende tidspunkt er der ikke defineret Pantone- og

CMYK-koder fra VisitDenmarks side. Hvis behovet for print/tryk
opstar, kontaktes VisitDenmark.

R:231G:0B: 19
HEX: #E70013

R: 252 G: 246 B: 235
HEX: #FCF6EB

R:156 G: 0O B: O
HEX: 880000

PuUes

PBISHIBIN

R: 221 G: 234 B: 255
HEX: #DDEAFF

R: 44 G: 4] B: 67
HEX: #2C2943
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BIODHIDIN

R: 231 G: 255 B: 230
HEX: #E7FFEG

R: 30 G: 82 B: 37
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Farver

Farvefordeling

De 2 rgde farver er ssmmen med sand de primaere farver.
De grgnne og bla farver er sekundeere.

Denne side viser den omtrentlige fordeling af farver i forhold
til hinanden, hvor lyse farver dominerer som baggrund, mens
marke farver primaert bruges til overskrifter.
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Baeren d e ViSU e |t e | ement Versal “@" — benyttes i overskrifter i starten af et ord med stort begyndelsesbogstav

D'et

Det specialdesignede "@" er et signifikant omdrejningspunkt
i identiteten. Det indgar i overskrifter som et kreativt greb,
der spiller pa tyskernes fascination af danskheden, der bl.a.
defineres vha. bogstaver, der ikke findes i det tyske alfabet.
Samtidig giver det os muligheden for at kommunikere, at @
pa dansk ogsa betyder Insel.

@'et skal altid fremsta visuelt fremhaevet fra den gvrige tekst.
Det opnas ved at benytte en anden farve til @'et end til de
gvrige bogstaver — dog er @'et altid rgdt!

Enten rgd eller mgrkergd. Hvilken af de rgde farver, der
anvendes, afhaenger af baggrund og kontekst.

Se eksempler for anvendelse af @'et pa statiske elementer

@'et er tegnet bade i versal og i minuskel.

pa side 20, 23 og 24.

@'et bruges ligeledes i animationer — se afsnit om motion pa Minuskel “@" — benyttes, hvis g'et indgar midt i et ord eller i ord med lille begyndelsesbogstav

side 29.

Download det baerende visuelle element her


https://www.dropbox.com/scl/fo/mmb8xf8t9hb7mz2mw6491/ABYRsjdKpDR7-au7uYnjgDU?rlkey=pohg1seejlxaouhhklbznhkfz&st=5vhu8wev&dl=0

SMA-Z - Brandmanual

B&rende Visuelt element “@'et” — i overskrift pa lys baggrund

D’et i overskrifter

Det rgde @ skal altid erstatte et bogstav i overskriften og
indsaettes manuelt — det kan enten veere et bogstav i versaler
eller et i minuskler — og farven vil altid veere rgdt eller marke-

Som hovedregel benyttes det mgrkergde @ i kombination med
rgd tekst i overskrifter.

| tilfaelde, hvor laesbarheden bliver for svag pa en baggrund,
anvendes sandfarvet tekst med rgdt @. Se eksempler til hgijre.

“g’et” — i overskrift pa lyst foto “@'et” 1 overs LD é

Erlebe Kusten - und Mah”
Badegrte . Statt Urla,} |

‘\
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Typografi

Skriftsnit

| al kommunikation bruges skrifttypen VisitDenmark, som er
udviklet til The Land of Everyday Wonder.

Vi benytter os af 2 skriftsnit: VisitDenmark Bold til overskrifter
og VisitDenmark Regular til brgdtekster.

For at fa et stramt og statementagtigt udtryk, bruges
VisitDenmark Bold til alle overskrifter pa tveers af platforme.
Skydningen er teet for at fastholde det stramme look.

Se farvekombinationer pa side 22, 23 og 24.

Download VisitDenmark fonten her

Overskrifter
VisitDenmark Bold
Skydning 85%
Spatiering -20
Kerning Optical

Brgdtekst
VisitDenmark Regular
Skydning 130%
Spatiering O

Kerning Optical

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaega
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ/ZEQDA

0125456789

abcdefghijklmnopqgrstuvxyzeega
ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVXYZ/E@A

0123456789

21



SMA-Z - Brandmanual

Typografi
Overskrifter

Her er eksempler pa overskrifter — bade centrerede og venstre-
stillede — i brug pa forskellige baggrunde.

Valget af, om overskriften skal vaere centreret eller venstrestillet,
bar afhaenge af layoutet og konteksten — anvend din grafiske
sans for at finde den mest harmoniske Igsning.

Centreret overskrift

Venstrestillet overskrift

Mach @riaub
statt Urlaub

gutdoor-Aktivitaten
warten an jeder Ecke

22
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Rad overskrift med mgrkergdt @

Mgrkegrgn overskrift med mgrkergdt @
pa sandfarvet baggrund

pa lysegrgn baggrund
Typografi — farvekombinationer

Overskrifter pa
baggrunde

Her er eksempler pa overskrifter pa farvede baggrunde og

billeder. Dette viser de muligheder og farvekombinationer,
der er tilladte.

Mach ﬁrlaub Mach @rlaub
statt Urlaub statt Urlaub

7] Erlebe Kusten - und
Badegrte

\‘5_; *.:5':‘;;....“ a A

,_,...' wall, i—- ..'__,._-_
e ]

Mach @rlaub
statt Urlaub

Sandfarvet overskrift med rgdt @ pa markt billede

Rgd overskrift med mgrkergdt @ pa lyst billede Mgrkebla overskrift med mgrkergdt @&

23
pa lysebla baggrund



M- Eranchranus @rlaub .. . - Orilaub | | - @rlaub __

Typografi — farvekombinationer

Overskrifter pa
billeder

Her er eksempler pa farver i overskrifter pa henholdsvis lyse og
mgrke billeder.

Overskriften skal harmonere med baggrundsfarven ved at an-
vende enten en mgrkere variant eller baggrundsfarven, hvilket
skaber kontrast og forbedrer laesbarheden.

Al
Nar der bruges en sandfarvet baggrund til et lyst billede,
er overskriften rgd med markergdt @.

A2
Nar der bruges en sandfarvet baggrund til et mgrkt billede,
er overskriften sandfarvet med rgdt @.

Bl
Nar der bruges en lysebla baggrund til et lyst billede,
er overskriften mgrkebla med mgrkergdt @.

B2
Nar der bruges en lysebld baggrund til et mgrkt billede,
er overskriften lysebla med rgdt @.

CI
Nar der bruges en lysegrgn baggrund til et lyst billede,
er overskriften mgrkegrgn med mgrkergdt @.

C2
Nar der bruges en lysegrgn baggrund til et mgrkt billede,
er overskriften lysegrgn med rgdt @.

Andre farvekombinationer er ikke tilladt.
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Grafiske elementer

@erne som _
organiske billedfelter

lllustrationen af gerne fra logoet kan benyttes som billedfelt(er)
for at skabe et unikt og brandet udtryk, nar vi viser fotos og
videoer fra destinationerne.

Hver af de fire ger kan indeholde fire forskellige fotos/videoer
eller ogsa kan de fire ger indeholde ét samlet motiv.

De oplevelser/sevaerdigheder, der er afbilledet, behgver ikke
vaere geografisk korrekt placeret.

Det er bade muligt at benytte dette grafiske element i fuld
figur eller i en beskaret version. Beskaeringen kan variere
afhaengig af formater og tekstmaesngder.

Se flere eksempler pa bekaeringer under punktet "Eksempler”
pa de sidste sider her i manualen.

Download oerne som billedfelt her

@erne som billedfelt - forskellige mader af anvendelse
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Grafiske elementer

Geotag

Vi bruger et geotag-ikon fra VisitDenmarks designmanual til at
angive, hvor vi er i omradet (seveerdighed, oplevelse etc.).

Det grafiske element kan benyttes i farven sand eller rgd som
vist i eksemplerne til hgjre.

Download geotag her
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Grafiske elementer

CTA

CTA knapper bruges i de viste farver: mgrkergd baggrund,
sandfarvet tekst og rgdt @.

Pa billeder, hvor baggrunden for knappen bliver for mgrk,
kan den viste sandfarvede version benyttes.

Mehr rlaub erleben Mehr rlaub erleben Mehr rlaub erleben

n
L3
Foto: Tiné Uffelmann

i

-

Mehr @rlaub erleben
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Billed- og videostll
Billeder og video

L

Foto: Tine Uffélmann

Fotos og filmklip bestar af det flotte og velproducerede
mMateriale, som destinationerne i forvejen har produceret.

Vi viser gerne mennesker i glade, hyggelige og afslappede
situationer i kombination med storslaede skud af natur og
bygningsvaerker — helt taet pa og langt fra. Fra close-ups til
droneoptagelser og alt derimellem.

De forskellige film og fotos skal som helhed illustrere
vekselvirkningen mellem det storsldede og det sanselige.

Arstider og tid p& dggnet varierer og skaber med \ _ =\¥ va
deres forskelligheder dét samlede udtryk, der perfekt " ! ey = WY AN L .

illustrerer det alsidige og varierede ferieliv pa Danische
@stseeinseln.
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Animationssprog

Motion

Vi opererer med en raekke forskellige virkemidler, nar vi viser
Danische @stseeinseln i filmformater.

Her til hgjre kan ses en oversigt over de mest anvendte
effekter.

Se Danische @stseeinseln motionreferencer her
Derudover opnar man det bedste indblik i animationssproget

ved at naerstudere de allerede producerede video assets
— se kampagne assets pa side 33 og 34.

Logoanimationer

Intrologo; Slow zoom fra mindre til stgrre ...

Kampagnegrebet, hvor bogstaver byttes ud med @,
findes 0gsa i en animeret version - vist herover udskiftes
O med @.

For at skabe dynamik kan en "fast-zoom” benyttes |
forbindelse med overgang fra ét klip til et andet.

@'et kan animeres pa en raekke forskellige mader: her er Tekster fader frem og kommmer op fra neden.
vist et eksempel, hvor det understreges ved at skalere en
smule op og derefter ned igen.

| takt med musikken og kameralyd opererer vi ogsa med en form for snapshot-effekt — 4-5 forskellige billeder,
der hurtigt fglger efter hinanden i et hgjt tempo. Dette bidrager til at skabe et dynamisk udtryk, der fremhaever
Danische @stseeinseln som destinationen, hvor der er utallige muligheder.

@erne som organiske billedfelter findes ogsa i vores For at tydeligggre Danische @stseeinseln’s geografiske

motion-sprog. Formerne kan skaleres og indeholde video. placering over for malgruppen, findes der en logoanima-
tion, hvor Jylland og Fyn lynhurtigt er inde i billedet, men
forsvinder og efterlader fokus pa Sjeelland og gerne =
Danische @stseeinseln.
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Animationssprog

Motion

Vi opererer med en raekke forskellige virkemidler, nar vi viser
Danische @stseeinseln i filmformater.

Her til hgjre kan ses en oversigt over de mest anvendte
effekter.

Se Danische @stseeinseln motionreferencer her
Derudover opnar man det bedste indblik i animationssproget

ved at naerstudere de allerede producerede video assets
- se kampagne assets pa side 33 og 34.

Logoanimationer

Outro logo; indholdet af billedfeltet af gerne fader fra
video til rgd.

Payoff kommer frem under logoet — samme effekt som
de gvrige tekster, der dukker op i Igbet af filmen.

Til sidst kommmer VisitDenmark logo frem nederst i
billedet.
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Instant experience

Kampagne assets

Danische

Eksempler R

Mach Grlaub
statt Urlaub

Her vises eksempler pa, hvordan den visuelle identitet udfolder
sig pa forskellige kampagne assets.

Download kampagne asset eksempler her

Erlebe Kusten — und
Badegrte

:‘
L--‘I

©.Dei Danske Riviera © Bolund © Roskilde Fjord © Hesnaes Kyst

2800 km unberuhrte
Kuste und Strande
mit klarem und
ruhigem Wasser

Mehr rlaub erleben

*Wﬂ[ﬁmﬂF‘"

[ IS, T e e

© Frederiksborg Slot . 5 osk._l'lde Domlﬂ:t(e T © Kragerup Gods ® Gavng Slot | I ©Fuglesang Herregaard

o P
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~Hier findest
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Kampagne assets

Eksempler

Her vises eksempler pa, hvordan den visuelle identitet udfolder
sig pa forskellige kampagne assets.

Download kampagne asset eksempler her

SoMe Image Ads 916

Danische
4 Dstoee
WD misth '.... -" |HEEIH

< BOOK NOW

SoMe Image Ads 1]

Dstsep
Wy Inseln

Hier wird
Urlaub zu
rlaub. *

“ Danische
dstsee
WY Inseln

< BOOK NOW

.Hier wird
Urlaub zu
rlaub .

WonA Corrrrcqab s

Danische ani F Danische
} Dstsee s Dstsee P Dstsee
Y Insain P — T WY Inseln P —— T WY Insein

< BOOK NOW < BOOK NOW < BOOK NOW

Pstsee e - Dstsee
wy Insein ” B w»y Inseln

o Copreemia, T
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Kampagne assets

Eksempler

Her vises eksempler p3a, hvordan den visuelle identitet udfolder
sig pa forskellige kampagne assets.

Download kampagne asset eksempler her

YouTube Brand film — natur SoMe Video ads 316

B . . .
1 2 3

SoMe Video ads 11
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Kampagne assets

Eksempler

Her vises eksempler p3a, hvordan den visuelle identitet udfolder
sig pa forskellige kampagne assets.

Download kampagne asset eksempler her

SoMe Karussel 916

1 2 3

SoMe Karussel 11
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Busbagside
Eksempel

P4 denne side findes et eksempel pa en busbagside, hvis det
pa et tidspunkt bliver relevant.
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Merchandise

Eksempler

P4 denne side findes der eksempler pa merchandise med
Danische @stseeinseln-logoet, hvis det pa et tidspunkt bliver
relevant.
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